ACTA DE CONSTITUCION DEL PROYECTO

NOMBRE DEL PROYECTO: PROMOCION INTEGRAL DEL TURISMO URBANO Y RURAL DEL DESTINO CUENCA A NIVEL NACIONAL E
INTERNACIONAL.

RESPONSABLE DEL PROYECTO: ANDRES SANTIAGO PESANTEZ RUBIO

PONSOR DEL PROYECTO: MARIA LORENA GUILLEN GAIBOR

DESCRIPCION DEL PROYECTO:

POSICIONAR EL DESTINO CUENCA MEDIANTE LA POTENCIALIZACION DELSECTOR TURISTICO A NIVEL URBANO Y RURAL A TRAVES DE LA
EJECUCION DE PLANES CON IMPACTO LOCAL NACIONAL E INTERNACIONAL PARA EL DESARROLLO DEL DESTINO CUENCA A FIN DE
FORTALECER LAS CAPACIDADES DE LOS ACTORES DE LA CADENA DE VALOR DIRECTA E INDIRECTA GENERANDO VIVENCIAS UNICAS Y
TRANSFORMADORAS PARA EL TURISTA LOCAL, NACIONAL Y EXTRANJERO.

JUSTIFICACION:

CON BASE A LA ACTUALIZACION DEL PLAN ESTRATEGICO DE TURISMO PARA CUENCA 2020-2024, SE ESTABLECE LA ESTRATEGIA 2 "GESTIONAR EL TURISMO EN
CUENCA Y EL DESARROLLO DE MERCADOS, CON BASE A LAS COMPETENCIAS CONCURRENTES OTORGADAS AL GAD MUNICIPAL", ESTRATEGIA 3 "LEVANTAR DATA
PARA LA GESTION TURISTICA DEL CANTON" Y LA ESTRATEGIA 4 "IMPULSAR LA CALIDAD Y SOSTENIBILIDAD TURISTICA EN EL CANTON CUENCA" SE PROPONE
TRABAJAR EN LINEAS DE ACCION QUE BUSQUEN POSICIONAR EL DESTINO CUENCA A NIVEL NACIONAL E INTERNACIONAL.

ADICIONALMENTE, ESTE PROYECTO ESTA ALINEADO A LAS 21 PROPUESTAS DE COMPETENCIA DIRECTA DE LA FUNDACION MUNICIPAL TURISMO PARA CUENCA ( 18,
26, 27,19, 29, 28, 14, 22, 39, 30, 24, 16, 25, 31, 15, 21, 20, 33, 17, 23, 32) CORRESPONDIENTES AL EJE ECONOMICO-TURISTICO, INICIATIVAS BASADAS EN LAS 101
PROPUESTAS PLANTEADAS POR LA ADMINISTRACION 2023-2027.

OBJETIVO GENERAL:

POSICIONAR EL DESTINO CUENCA MEDIANTE EL DESARROLLO INTEGRO DEL SECTOR TURISTICO PARA INCREMENTAR LA COMPETITIVIDAD Y
SOSTENIBILIDAD DE LA PLANTA TURISTICA, TANTO A NIVEL URBANO Y RURAL Y EN LOS EJES CULTURA Y PATRIMONIO, GASTRONOMIA,
EVENTOS (MICE) Y NATURALEZA; ESTO PARA GARANTIZAR UNA MEJOR EXPERIENCIA DEL TURISTA NACIONAL Y EXTRANJERO.

OBJETIVOS ESPECIFICOS:

DESARROLLAR LAS HABILIDADES Y DESTREZAS DEL SECTOR TURISTICO URBANO Y RURAL DEL DESTINO CUENCA PARA AUMENTO DE SU
COMPETITIVIDAD.

MEJORAR, FORTALECER Y POSICIONAR LAS RUTAS TURISTICAS URBANAS Y/O RURALES LEVANTADAS, PARA MEJORAR LA EXPERIENCIA DEL
TURISTA NACIONAL Y EXTRANJERO.

PROMOCIONAR Y POSICIONAR EL DESTINO CUENCA A NIVEL NACIONAL MEDIANTE ACTIVACIONES DE INTERES TURISTICO LOCAL.

POSICIONAR A CUENCA COMO UN DESTINO GASTRONOMICO SOSTENIBLE QUE GENERE EXPERIENCIAS INTEGRALES A TURISTAS Y DINAMICE
LAS ECONOMIAS LOCALES.

POSICIONAR AL DESTINO COMO UN REFERENTE COMPETITIVO Y ATRACTIVO PARA LA ORGANIZACION DE EVENTOS CORPORATIVOS,
REUNIONES, CONGRESOS, INCENTIVOS Y EXPOSICIONES, DESTACANDO SU INFRAESTRUCTURA, SERVICIOS ESPECIALIZADOS Y VENTAJAS
FORTALECER LA CADENA DE VALOR TURISTICA DEL DESTINO CUENCA CON ENFOQUE DE SOSTENIBILIDAD Y SUSTENTABILIDAD.

PROMOCIONAR EL DESTINO CUENCA A NIVEL INTERNACIONAL MEDIANTE ACTIVACIONES DE INTERES TURISTICO.

ENTREGABLES PRINCIPALES:
1 PLAN GRADUAL DE CAPACITACION AL SECTOR TURISTICO URBANO Y RURAL

2 PLAN DE RUTAS TURISTICAS URBANAS Y/O RURALES Y SU PROMOCION

3 PLAN DE PROMOCION TURISTICA NACIONAL DEL DESTINO CUENCA

4 PLAN DE POSICIONAMIENTO DE LA GASTRONOMIA CUENCANA

5 PLAN DE PROMOCION MICE

6 PLAN DE SOSTENIBILIDAD TURISTICA

7 PLAN DE PROMOCION TURISTICA INTERNACIONAL

HITOS:

NOMBRE HITO: EVALUACION FINAL A ACTORES CAPACITADOS

DESCRIPCION HITO:
EVALUAR LOS CONOCIMIENTOS TECNICOS APRENDIDOS.




RESPONSABLE HITO:

MARIA AUGUSTA ORELLANA ALVEAR

FECHA ESTIMADA HITO: 31/07/25

NOMBRE HITO:

DESCRIPCION HITO:

RESPONSABLE HITO:

EVENTO DE LANZAMIENTO DE "RUTAS TURISTICAS URBANAS Y/O RURALES DEL CANTON CUENCA"

SOCIALIZAR Y PROMOCIONAR A ACTORES PUBLICOS Y PRIVADOS LAS RUTAS URBANAS Y RURALES IDENTIFICADAS Y FORTALECIDAS DEL
DESTINO CUENCA.
MARIA AUGUSTA ORELLANA ALVEAR

FECHA ESTIMADA HITO: 30/06/25

NOMBRE HITO:

DESCRIPCION HITO:

RESPONSABLE HITO:

FIRMA DE CONVENIO / ACUERDOS / ACTAS CON ACTORES PRIVADOS Y/O PUBLICOS PARA LEVANTAMIENTO DE DATA

FORMALIZAR EL TRABAJO EN CONJUNTO CON ACTORES PUBLICOS Y/O PRIVADOS PARA MEJORAR LA ARTICULACION DE ACTIVIDADES Y
CONSECUCION DE RESULTADOS.
MARIA AUGUSTA ORELLANA ALVEAR

FECHA ESTIMADA HITO: 31/03/25

NOMBRE HITO:

DESCRIPCION HITO:

RESPONSABLE HITO:

PROCESO DE RECERTIFICACION EN TURISMO GASTRONOMICO CULINARY CAPITALS AL DESTINO CUENCA.

PONER EN MARCHA EL PROCESO DE RECERTIFICACION.
MARIA AUGUSTA ORELLANA ALVEAR

FECHA ESTIMADA HITO: 30/04/25

NOMBRE HITO:

DESCRIPCION HITO:

RESPONSABLE HITO:

ENTREGA DEL MODELO DE GESTION Y PLAN DE EMBAJADORES MICE PARA SU IMPLEMENTACION

CONTAR CON LA METODOLOGIA DE TRABAJO PARA PODER IMPLEMENTAR EL MODELO DE GESTION.
ANDRES SANTIAGO PESANTEZ RUBIO

FECHA ESTIMADA HITO: 30/06/25

NOMBRE HITO:

DESCRIPCION HITO:

RESPONSABLE HITO:

ACTIVACION DE CAMPANA ECOTURISMO A NIVEL URBANO Y/O RURAL.

PONER EN MARCHA LA CAMPARNA CON LA INTENCION DE CONSERVAR LA NATURALEZA AFECTADA SOBRETODO POR SINIESTROS.
MARIA AUGUSTA ORELLANA ALVEAR

FECHA ESTIMADA HITO: 31/05/25

NOMBRE HITO:

DESCRIPCION HITO:

RESPONSABLE HITO:

INAUGURACION DE LA PRIMERA ACTIVACION DE CASAS DE CUENCA EN EL MUNDO

PROMOCIONAR EL DESTINO CUENCA MEDIANTE EXPOSICIONES, EXHIBICIONES O DEGUSTACIONES GASTRONOMICAS EN LOCALIDADES
INFLUYENTES Y REFERENTES A NIVEL INTERNACIONAL.
ANDRES SANTIAGO PESANTEZ RUBIO

FECHA ESTIMADA HITO: 30/04/25

DURACION:

FECHA INICIO: 01/01/2025 FECHA FIN: 31/12/2025

PRESUPUESTO INICIAL: $ 727795,61

MAXIMA AUTORIDAD: PH. D CRISTIAN ZAMORA MATUTE

Responsable del Proyecto Sponsor del Proyecto
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FORMULARIO 1: DATOS GENERALES DEL PROYECTO

Cddigo del Proyecto: 40

Denominacién del Proyecto: PROMOCION INTEGRAL DEL TURISMO URBANO Y RURAL DEL DESTINO CUENCA A NIVEL NACIONAL E INTERNACIONAL.

Direccién / Empresa/ Entidad Adscrita:  FUNDACION TURISMO

Proyecto contiene requerimientos ciudadanos: No Tipo de requerimiento:
Méaxima Autoridad: Ph. D CRISTIAN ZAMORA MATUTE

Sponsor (Director) del Proyecto: ~ MARIA LORENA GUILLEN GAIBOR

Coordinador del Proyecto: MARJORIE MARLENE ALVAREZ LIBERIO
Responsable del proyecto: ANDRES SANTIAGO PESANTEZ RUBIO

Tipo de Proyecto: ESTUDIO Y SERVICIO

Propuesta del Plan de Trabajo: 0

1.1 Datos Generales del Proyecto
DETERMINACION Y DURACION DEL PROYECTO

Determinacion del Proyecto:  Nuevo
Fecha Inicio:  01/01/2025 Fecha Fin: 31/12/2025 Duracion (Dias): 364

1.2. Justificacion Del Proyecto

Justificacion:

CON BASE A LA ACTUALIZACION DEL PLAN ESTRATEGICO DE TURISMO PARA CUENCA 2020-2024, SE ESTABLECE LA ESTRATEGIA 2 "GESTIONAR EL TURISMO

EN CUENCA Y EL DESARROLLO DE MERCADOS, CON BASE A LAS COMPETENCIAS CONCURRENTES OTORGADAS AL GAD MUNICIPAL", ESTRATEGIA 3 "LEVANTAR
DATA PARA LA GESTION TURISTICA DEL CANTON" Y LA ESTRATEGIA 4 "IMPULSAR LA CALIDAD Y SOSTENIBILIDAD TURISTICA EN EL CANTON CUENCA" SE
PROPONE TRABAJAR EN LINEAS DE ACCION QUE BUSQUEN POSICIONAR EL DESTINO CUENCA A NIVEL NACIONAL E INTERNACIONAL.

ADICIONALMENTE, ESTE PROYECTO ESTA ALINEADO A LAS 21 PROPUESTAS DE COMPETENCIA DIRECTA DE LA FUNDACION MUNICIPAL TURISMO PARA CUENCA (
18, 26, 27,19, 29, 28, 14, 22, 39, 30, 24, 16, 25, 31, 15, 21, 20, 33, 17, 23, 32) CORRESPONDIENTES AL EJE ECONOMICO-TURISTICO,

INICIATIVAS BASADAS EN LAS 101 PROPUESTAS PLANTEADAS POR LA ADMINISTRACION 2023-2027.

Descripcion del Proyecto:

POSICIONAR EL DESTINO CUENCA MEDIANTE LA POTENCIALIZACION DELSECTOR TURISTICO A NIVEL URBANO Y RURAL A TRAVES DE LA EJECUCION DE
PLANES CON IMPACTO LOCAL NACIONAL E INTERNACIONAL PARA EL DESARROLLO DEL DESTINO CUENCA A FIN DE FORTALECER LAS CAPACIDADES DE LOS
ACTORES DE LA CADENA DE VALOR DIRECTA E INDIRECTA GENERANDO VIVENCIAS UNICAS Y TRANSFORMADORAS PARA EL TURISTA LOCAL, NACIONAL Y
EXTRANJERO.

Objetivo General:

POSICIONAR EL DESTINO CUENCA MEDIANTE EL DESARROLLO INTEGRO DEL SECTOR TURISTICO PARA INCREMENTAR LA COMPETITIVIDAD Y SOSTENIBILIDAD DE

LA PLANTA TURISTICA, TANTO A NIVEL URBANO Y RURAL Y EN LOS EJES CULTURA Y PATRIMONIO, GASTRONOMIA, EVENTOS (MICE) Y NATURALEZA; ESTO

PARA GARANTIZAR UNA MEJOR EXPERIENCIA DEL TURISTA NACIONAL Y EXTRANJERO.

LINEA BASE, OBJETIVOS, METAS
Linea base(Estado actual de la necesidad identificada):
SEGUN LOS DATOS RECOPILADOS POR LA CORPORACION MUNICIPAL Y EMPRESAS ADSCRITAS DURANTE LOS FERIADOS EN EL DESTINO CUENCA, LOS BOLETINES

PUBLICADOS POR LA EDEC EN 2024 REGISTRARON UN TOTAL DE 870.053 VISITANTES.

CON BASE EN ESTA INFORMACION, SE HA PROYECTADO UN INCREMENTO DEL 1% EN EL NUMERO DE VISITANTES PARA EL ANO 2025. ESTO REPRESENTA UN
PROMEDIO MENSUAL REFERENCIAL DE 73.229 VISITANTES, ESTABLECIDO COMO LINEA BASE PARA EL SEGUIMIENTO DE ESTA META.

DE ESTA MANERA, SE ESTIMA QUE EL NUMERO TOTAL DE VISITANTES AL CANTON CUENCA EN 2025 ALCANZARA LOS 878.748, CONSIDERANDO LOS REGISTROS
OBTENIDOS A TRAVES DE VIAS AEREA, TERRESTRE PARTICULAR Y TERRESTRE POR BUSES DESDE LA TERMINAL TERRESTRE.

Unidad de medida: NUMERO DE VISITANTES Valor: 870053,00

META TOTAL DEL PROYECTO
Meta Total (Estado deseado de la necesidad identificada):
INCREMENTAR A 878748 EL NUMERO DE VISITANTES DEL DESTINO CUENCA DURANTE EL ANO 2025

Unidad de medida: NUMERO DE VISITANTES Valor: 878748,00

METAS ANUALES DEL PROYECTO

Afio Meta Indicador Unidad de Medida Valor:
ncrementAR a 878748 EL NUMERO DE visitantes del destino Cuencanimero de visitante gNUMERO DE VISITANTES
en el afio 2025 mensuales en el desting
2025 878748,00

cuenca
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OBJETIVOS ESPECIFICOS
Objetivo Indicador Unidad de Medida Valor:

Desarrollar las habilidades y destrezas del sector turistico urbano y rural delNamero de actores capacitadogUmero de actores

destino Cuenca para aumento de su competitividad. de la cadena de valor directa g 300,00
indirecta del sector turistico 4

Mejorar, fortalecer y posicionar las rutas turisticas urbanas y/o ruralesNGmero de rutas turisticagtimero de rutas

levantadas, para mejorar la experiencia del turista nacional y extranjerojurbanas y rurales identificadas 15,00
/o fortalecidas asi como su

Promocionar y posicionar el destino Cuenca a nivel nacional medianteNamero de eventos/activacionegimero de eventos nacionales

activaciones de interés turistico local. nacionales 46,00

Posicionar a Cuenca como un destino gastronémico sostenible que genereNimero de eventos degniumero de eventoq

experiencias integrales a turistas y dinamice las economias locales. promoci6on de turismogastrondmicos 12,00
gastrondmico de alto valor

Posicionar al destino como un referente competitivo y atractivo para laNamero de plan de promocigntimero de plan mice

organizacion de eventos corporativos, reuniones, congresos, incentivos yMICE 1,00

lexposiciones, destacando su infraestructura, servicios especializados y ventajas

Fortalecer la cadena de valor turistica del destino Cuenca con enfoque deéNumero de reconomientoghimero de reconocimientos

sostenibilidad y sustentabilidad. entregados a establecimientos 30,00
turisticos.

Promocionar el destino Cuenca a nivel internacional mediante activaciones dgNUmero de eventos/activacioneshimero de eventos

interés turistico. internacionales. internacionales 4,00
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FORMULARIO 2: ARTICULACIONES DEL PROYECTO

2.1 Articulacion al Plan Nacional de Desarrollo

Eje del PND: DESARROLLO ECONOMICO
Objetivo del PND: 5. Fomentar de manera sustentable la produccion mejorando lo niveles de productividad.
Politica del PND: 5.4 Posicionar al destino Ecuador en el mercado nacional e internacional en funcion del desarrollo equilibrado de la oferta turistica,

generacion de alianzas estratégicas y la gestion integral del territorio.

Meta del PND: No aplica

2.3 Articulacion del Plan de Trabajo

Eje del Plan de Trabajo: Cuenca Vibra

Eje Propuesta: Econdémico

2.4 Articulacion al Plan de Desarrollo y Ordenamiento Territorial:

Sistema del PDOT: ECONOMICO

Politica del PDOT: Politica 2. Desarrollar un Turismo seguro y sostenible en la economia local y en concordancia con el bienestar social

2.5 Articulacion alosObjetivos de Desarrollo Sostenible

Objetivo ODS: Promover el crecimiento econémico sostenido, inclusivo y sostenible, el empleo pleno y productivo y el trabajo decente para todos

Meta ODS: De aqui a 2030, elaborar y poner en préactica politicas encaminadas a promover un turismo sostenible que cree puestos de trabajo y promueva
la cultura y los productos locales

Indicador ODS:  NA

2.6 Articulacion a las Politicas de Igualdad de Oportunidades — Equidad e Inclusién Social:
Politica del Plan de NOAPLICA
Igualdad de Oportunidades:
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FORMULARIO 5: MATRIZ DE RIESGOS DEL PROYECTO

Valoracion de Riesgos Actividad de mitigacion

Identificacion del Riesgo Dcurrencia (R Impacto (I) Jvalor en mapa Estado Accién de control (PLAN DE MEJORA)

Factores Externos:

PEMORA EN LA TRANSFERENCIA DF 3 3 9 TOLERABLE MEDIO GENERAR UN PLAN DE PRIORIZACION DE ACTIVIDADES Y REFORMAR EL
RECURSOS CON BASE A CONVENI]| PRESUPUESTO Y EL POA

DE PAGOS POR LA MUNICIPALIDAD Df

ICUENCA.

NESTABILIDAD POLITICA 3 3 9 TOLERABLE MEDIO IGENERAR UN PLAN DE PRIORIZACION DE ACTIVIDADES Y FONDO QUE SOSTENGAN LA
ECONOMICA DEL PAIS IGESTION.

Factores Internos:
CAPACIDADES COMPETITIVAS DEY 1 1 1 ACEPTABLE MODERADO GENERAR UN PLAN DE CAPACITACION CONTINUA Y ACTUALIZACION DE
PERSONAL TECNICO ICONOCIMIENTOS PARA EL DEPARTAMENTO TECNICO Y ADMINISTRATIVO DE LA
FMTPC EN TEMAS DE SU CAMPO DE INTERVENCION.

[ROTACION DE PERSONAL 3 3 9 TOLERABLE MEDIO DETERMINAR LAS CAUSAS Y GENERAR UN PLAN DE ACCION PARA MEJORAR EL|
CLIMA LABORAL EN LA FMTPC

FORMULARIO 6: MATRIZ DE BENEFICIARIOS

o
o
o

317574 352833 670407

FORMULARIO 7: MATRIZ DE COORDINACION DE ACTIVIDADES

NOMBRE DE INSTANCIAS A COORDINAR DETALLE DE ACCIONES A COORDINAR

AD: DIRECCION FINANCIERA, DIRECCION DE CULTURA RECREACION Y DEPORTES, DIRECCION DE COMUNICACIONEL AREA FINANCIERA de la fmtpc DEBERA REMITIR LOS justificativos de gastos OPORTUNAMENTE para descargo de la
ORPORACION: FUNDACION ILUMINAR, FUNDACION BARRANCO, EDEC. INSTITUCIONES EXTERNAS: ACADEMIA, GADEjecucion del presupueso a la direccion financiera del gad municipal, ademas de solicitarle mensualmente los fonDOS para que las
ARROQUIALES, SECTOR TURISTICO. ransferencias sean oportunas Y ANTICIPADAs. EJECUTAR PERIODICAMENTE MESAS DE TRABAJO

FORMULARIO 8: MATRIZ DE LOCALIZACION

PARROQUIA BARRIO UBICACION DEL PROYECTO/SERVICIO OBSERVACIONES

COORDENADA X COORDENADA Y

POR TRATARSE DE UN PROYECTO DE ALCANCE CANTONAL SH
IDENTIFICA LA UBICACION GEOGRAFICA DE LA FMTPC.

URBANA EL SAGRARIO L SAGRARIO -2.89561 -79.00839

FORMULARIO 9: MATRIZ DE RECURSOS

MONTO POR ORIGEN DE RECURSOS TOTAL PRESUPUESTO

PRESUPUESTO DEL PROYECTO: : Creditos mediante _ Transferencias no POR ANO
RECursos propios  financiamiento piiblicoReCUISOS POT CO-GEStON oo mpoisabies
2022 0,0000 0,0000 0,0000 0,0000 0,0000
2023 0,0000 0,0000 0,0000 0,0000 0,0000
2024 0,0000 0,0000 0,0000 0,0000 0,0000
2025 727.795,6100 0,0000 0,0000 0,0000 727.795,6100
2026 0,0000 0,0000 0,0000 0,0000 0,0000
2027 0,0000 0,0000 0,0000 0,0000 0,0000
TOTAL PRESUPUESTO 727795,6100 0,0000 0,0000 0,0000 727795,6100
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FORMULARIO 3: CRONOGRAMA PRESUPUESTARIO DEL PROYECTO

ALCANCE PRESUPUESTO Y FLUJO
| SEMESTRER025 Il SEMESTRER025
N PARTIDA UNIDAD DE MEDIDA CANTIDAD(Colocar, la
ACTIVIDADES PARA PRESUPUESTARIA _ PRECIO | PRESUPUESTO
cantidad que se va
ENTREGABL ENTREGABLES RESPONSABLE DE LA ACTIVIDAD PESO Colocar partida inicial (Km,Metros, hectareas, h decir el | TRIMESTRE Il TRIMESTRE | TRIMESTRE Il TRIMESTRE Columnade
" . acer, es decir e L,
OBTENER ENTREGABLES que sera validada por ) UNITARIO TOTAL ENE FEB MAR ABR MAY JUN JUL AGO SEP OCT NOV DIC comprobacién
ES Dpto.Financiero) Personas,estudio, etc) resultado o meta)
1 PLAN GRADUAL DE CAPACITACION AL SECTOR Levantamiento de necesidades de capacitacion Maria Augusta Orellana Alvear 2,00 documento 1,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
TURISTICO URBANO Y RURAL del sector turistico urbano y rural (hoteles,
restaurantes, transporte, operacion turistica y
guianza)
Elaboracion del Plan de Capacitacion Maria Augusta Orellana Alvear
2,00 documento 1,00 .00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
: ia anid Maria Augusta Orellana Alvear
Ejecucion del Plan de Capacitacion al sector 2,00 7.3.06.06 documento 1,00 h5000,00 15000,00 0,00 0,00 0,00 0,00 5889,90 0,00 5889,89 0,00 0,00 0,00 3220,21 0,00 15000,00
turistico urbano y rural
Evaluacion final a actores capacitados Maria Augusta Orellana Alvear
1,00 documento 1,00 .00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
: Maria Augusta Orellana Alvear
:Eg::zﬂ;imo de resultados e impactos 1,00 documento 1,00 b.0o 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
SUBTOTAL TOTAL DESCRIPCION DE LOS REQUERIMIENTOS 15000,00 5889,90 5889,89 3220,21 15000,00
2 PLAN DE RUTAS TURISTICAS URBANAS Y/O Levantamiento de atractivos turfsticos urbanos Maria Augusta Orellana Alvear 1,00 documento 1,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
RURALES Y SU PROMOCION ylo rurales en los ejes cultural y patrimonio,
gastronomia, eventos (MICE), naturaleza y
sostenibilidad.
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Mejoramiento y fortalecimiento gradual de
imagen gréfica y/o sefialética dentro de las rutas
turisticas urbanas y/o rurales.

Maria Augusta Orellana Alvear

2,00

7.3.02.04

documento

1,00

[7305,38

7305,38

FUNDACION TURISMO

0,00

0,00

0,00

0,00

0,00

6000,00

0,00

0,00

1305,38

0,00

0,00

0,00

7305,38

Evento de lanzamiento de "Rutas Turisticas
Urbanas y/o Rurales del Cant6n Cuenca"

Maria Augusta Orellana Alvear

1,00

documento

1,00

p.00

0,00

0,00

0,00

0,00

0,00

0,00

0,00

0,00

0,00

0,00

0,00

0,00

0,00

0,00

Monitoreo de cumplimiento por parte de actores
locales publicos y privados de compromisos
adquiridos y estrategias implementadas en rutas
turisticas ejecutadas para su desarrollo
sostenible.

Maria Augusta Orellana Alvear

1,00

7.1.01.05

DOCUMENTO

1,00

[L5082,89

15082,89

1730,66

1730,66

1730,66

1730,66

1730,66

1730,66

1730,66

1730,66

730,66

45,66

730,66

-269,37

15082,89

Traslado, mantenimiento y combustible de
vehiculo institucional para actividades en torno al
desarrollo de rutas turisticas.

Maria Augusta Orellana Alvear

1,00

7.3.04.05 - 7.3.08.03

DOCUMENTO

1,00

[5486,00

5486,00

180,00

180,00

330,00

180,00

180,00

730,00

180,00

180,00

2016,00

180,00

180,00

970,00

5486,00

COMPRA DE NEUMATICOS PARA
MANTENIMIENTO DE VEHICULO.

MARIA AUGUSTA ORELLANA ALVEAR

DE LOS REQUERIMIENTOS

1,00

7.3.08.13

DOCUMENTO

1,00

690,69

690,69

28564,96

0,00

0,00

0,00

0,00

0,00

1910,66

0,00

0,00

0,00

0,00

1500,00

1725,66

0,00

-809,31

690,69

28564,96

PLAN DE PROMOCION TURISTICA NACIONAL
DEL DESTINO CUENCA

Actualizacion del Plan Estratégico 2025 - 2028 Maria Augusta Orellana Alvear 7.3.06.01 DOCUMENTO 1,00 b.00 0,00 0,00 5000,00 2500,00 2500,00 2500,00 2500,00 3685,00 0,00 -18685,00 0,00
; ia Maria Augusta Orellana Alvear
dhgf);:r?gft?aré:ifwwmw de actualizacién 1,00 7.1.01.05 DOCUMENTO 1,00 497,07 14497,07 1208,09 1208,09 1208,09 1208,09 1208,09 1208,09 1208,09 1208,09 1208,09 1208,09 1208,09 1208,08 14497,07
T A Andrés Santiago Pesantez Rubio
ASESORIA PERSONALIZADA E INFORMACION 1,00 7.1.01.05 DOCUMENTO 1,00 h3506,84 13506,84 112557 112557 112557 112557 112557 112557 112557 112557 112557 112557 112557 112557 13506,84

TURISTICA AL VISITANTE NACIONAL Y
EXTRANJERO EN PROMOCION DEL DESTINO
CUENCA
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Levantamiento estadistico y medicién de nivel de

Andrés Santiago Pesantez Rubio

FUNDACION TURISMO

1,00 7.1.01.05 DOCUMENTO 1,00 ios66,46 10866,46 905,54 905,54 905,54 905,54 905,54 905,54 905,54 905,54 905,54 905,54 905,54 905,52 10866,46
satisfaccién de turistas nacionales y extranjeros
que visitan la oficina ITUR.
f Fepri i : Andrés Santiago Pesantez Rubio
Registro de distribucion en eventos de material 1,00 7.1.01.05 DOCUMENTO 1,00 h2846,74 12846,74 107057 107057 107057 107057 107057 107057 107057 107057 107057 107057 107057 107047 12846,74
promocional del destino Cuenca que reposa en
oficina ITUR.
f ; ; Andrés Santiago Pesantez Rubio
Desarrollo de estrategias comunicacionales para 1,00 7.1.01.05 documento 1,00 h7137,44 17137,44 1428,13 1428,13 1428,13 1428,13 1428,13 1428,13 1428,13 1428,13 1428,13 1428,13 1428,13 1428,01 17137,44
promocién del destino Cuenca.
Promocion turistica del destino Cuenca Andrés Santiago Pesantez Rubio
1,00 7.1.01.05 documento 1,00 bo767,89 20767,89 1730,66 1730,66 1730,66 1730,66 1730,66 1730,66 1730,66 1730,66 1730,66 1730,66 1730,66 1730,63 20767,89
n ; Andrés Santiago Pesantez Rubio
:nmteyr:;::n;;’; con actores locales, nacionales 1,00 7.3.02.49.02 documento 1,00 l17400,00 17400,00 0,00 0,00 0,00 0,00 6000,00 0,00 9500,00 0,00 5500,00 0,00 0,00 -3600,00 17400,00
ia i 5 feti Andrés Santiago Pesantez Rubio
IF::;“"’” BTL de eventos de interés turistico 1,00 7.3.02.49.01 documento 1,00 h20271,04 120271,04 0,00 0,00 0,00 1690363 16903,63 1690363 1690363 1690363 1903,63 42,03 16903,63 16903,60 120271,04
Souvenirs para activaciones locales y nacionales Andrés Santiago Pesantez Rubio
1,00 7.3.08.36 documento 1,00 b4890,28 34890,28 000 000 000 20000,00 000 000 000 000 4963,43 4963,43 4963,42 000 34890,28
i ; e Ty Andrés Santiago Pesantez Rubio
Monitoreo de ejecucion de actividades de 1,00 7.1.01.05 documento 1,00 h7137,44 17137,44 1428,13 1428,13 1428,13 1428,13 1428,13 1428,13 1428,13 1428,13 1428,13 1428,13 1428,13 1428,01 17137,44

promocién BTL




3

CUENCA
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iz N Andrés Santiago Pesantez Rubio
Promoci6n ATL del destino Cuenca y eventos de 1,00 7.3.02.07 documento 1,00 0000,00 10000,00 0,00 0,00 0,00 0,00 5000,00 0,00 5000,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 10000,00
interés turistico local.
‘e e aR ia Andrés Santiago Pesantez Rubio
Creacién de disefio y elaboracion de artes 1,00 7.1.01.05 documento 1,00 17002,87 17002,87 1416,91 1416,91 1416,91 1416,91 1416,91 1416,91 1416,91 1416,91 1416,91 1416,91 1416,91 1416,86 17002,87
digitales y diagramacion.
s ; : ie Andrés Santiago Pesantez Rubio
:sz:‘;al;'::le"s'cenc'a Adobe para elaboracién de 1,00 7.3.07.02 DOCUMENTO 1,00 h410,00 1410,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 1410,00 0,00 1410,00
i " is Andrés Santiago Pesantez Rubio
ZZ’:&‘:::"’" office 365 para elaboracion de artes 1,00 7.3.07.01 DOCUMENTO 1,00 k300,00 4300,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 4300,00 0,00 4300,00
i ; i s Andrés Santiago Pesantez Rubio
Elaboraci6n de contenido digital para promocion 1,00 7.1.01.05 documento 1,00 h1346,74 11346,74 000 000 000 000 000 000 7493,99 1070,57 32057 32057 1070,57 1070,47 11346,74
digital del destino Cuenca
ia o : i Andrés Santiago Pesantez Rubio
Promocion Digital del destino Cuenca a nivel 1,00 7.3.01.05 - 7.3.02.07 documento 1,00 b2662,50 32662,50 0,00 170,00 680,00 680,00 680,00 680,00 680,00 680,00 17541,60 680,00 680,00 9510,90 32662,50
local, nacional e internacionalL
Ejecucion de campaiia "MOVITOUR" Andrés Santiago Pesantez Rubio
1,00 7.3.02.07 DOCUMENTO 1,00 b.oo 0,00 000 000 000 000 000 000 000 000 000 000 000 000 000
o . iz . Andrés Santiago Pesantez Rubio
FZ?:;:'S:Z:;’E;Q”S“’F"DC"’” del destino Cuenca en 1,00 7.3.02.49.03 7.3.03.01-03 documento 1,00 b1055,25 21055,25 0,00 0,00 0,00 5650,00 0,00 0,00 5650,00 0,00 12205,25 0,00 0,00 -2450,00 21055,25
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Fortalecer las alianzas estratégicas con actores
claves de la planta hotelera para levantamiento de
informacion estadistica

Maria Augusta Orellana Alvear

1,00

documento

1,00

p.00

0,00

FUNDACION TURISMO

0,00 0,00

0,00

0,00

0,00

0,00

0,00

0,00

0,00

0,00

0,00

0,00

0,00

Firma de convenio / acuerdos / actas con actores
privados y/o publicos para levantamiento de data

Maria Augusta Orellana Alvear

1,00

documento

1,00

p.00

0,00

0,00 0,00

0,00

0,00

0,00

0,00

0,00

0,00

0,00

0,00

0,00

0,00

0,00

Levantamiento de ocupacion hotelera mensual y
feriados en el cantén Cuenca

Maria Augusta Orellana Alvear

1,00

documento

1,00

.00

0,00

0,00 0,00

0,00

0,00

0,00

0,00

0,00

0,00

0,00

0,00

0,00

0,00

0,00

GESTIONES DE PROMOCION CON OTRAS
EMPRESAS

Andrés Santiago Pesantez Rubio

1,00

7.8.01.03-7.8.01.02

DOCUMENTO

1,00

[44000,00

44000,00

0,00 0,00

0,00

0,00

0,00

0,00

0,00

0,00

39200,00

5000,00

0,00

-200,00

44000,00

LEVANTAMIENTO DE INFORMACION
ESTADISTICA DEL CANTON CUENCA

MARIA AUGUSTA ORELLANA ALVEAR

1,00

7.3.06.01

DOCUMENTO

1,00

[L0000,00

10000,00

0,00 0,00

0,00

0,00

0,00

0,00

0,00

0,00

0,00

0,00

15000,00

-5000,00

10000,00

LEVANTAMIENTO DE ESTUDIOS PARA
PROMOCION DEL DESTINO

MARIA AUGUSTA ORELLANA ALVEAR

1,00

7.3.06.06

DOCUMENTO

1,00

[5000,00

5000,00

0,00 0,00

0,00

0,00

0,00

0,00

0,00

0,00

0,00

0,00

0,00

5000,00

5000,00

PAUTAJE PUBLICITARIO EN PANTALLAS
DIGITALES PARA LA PROMOCION DEL DESTINO
CUENCA

ANDRES SANTIAGO PESANTEZ RUBIO

1,00

7.3.02.07

DOCUMENTO

1,00

35609,31

35609,31

0,00 0,00

0,00

0,00

0,00

0,00

0,00

0,00

0,00

0,00

0,00

35609,31

35609,31

PROMOCION EVENTOS NAVIDAD PARA
FOMENTAR EL TURISMO EN EL CANTON
CUENCA

MARIA AUGUSTA ORELLANA ALVEAR

DE LOS REQUERIMIENTOS

1,00

7.3.02.05.01

DOCUMENTO

1,00

[L0300,00

10300,00

0,00 0,00

10313,60 10483,60

0,00

10993,60

0,00

0,00

0,00

0,00

58041,22

0,00

0,00

0,00

0,00

10300,00

58772,43

10300,00




3

CUENCA

PLAN DE POSICIONAMIENTO DE LA
GASTRONOMIA CUENCANA
COMO PRODUCTO TURISTICO DE CALIDAD.

PLAN DE PROMOCION MICE

Fortalecimiento del corredor turistico
gastronémico de Cuenca a través de eventos
gastronémicos rurales y urbanos

Maria Augusta Orellana Alvear

1,00

7.3.02.49.01

documento

1,00

[L8000,00

18000,00

FUNDACION TURISMO

0,00

0,00

5000,00

0,00

0,00

5000,00

0,00

0,00

5000,00

0,00

0,00

3000,00

18000,00

Promover el fortalecimiento de la cadena de valor
turistico gastronémico a través de procesos de
capacitacion en BPM y atencion al cliente a
cocineras de los mercados de Cuenca y otros
actores (restaurantes y emprendedores
gastronémicos)

Maria Augusta Orellana Alvear

3,00

documento

1,00

p.00

0,00

0,00

0,00

0,00

0,00

0,00

0,00

0,00

0,00

0,00

0,00

0,00

0,00

0,00

Proceso de recertificacién en turismo
gastronémico Culinary Capitals al destino
Cuenca.

Maria Augusta Orellana Alvear

4,00

documento

1,00

.00

0,00

0,00

0,00

0,00

0,00

0,00

0,00

0,00

0,00

0,00

0,00

0,00

0,00

0,00

Disefio, ejecucién, monitoreo y evaluacién de
planes y proyectos gastronémicos.

Maria Augusta Orellana Alvear

2,00

7.3.06.06

documento

1,00

[L7319,00

17319,00

144325

144325

144325

144325

144325

144325

144325

144325

144325

144325

144325

144325

17319,00

Campafia de promocién turistica gastronémica
del destino Cuenca.

Maria Augusta Orellana Alvear

5,00

7.3.02.22

documento

1,00

600,00

9600,00

0,00

0,00

7100,00

0,00

0,00

0,00

0,00

0,00

2500,00

0,00

0,00

0,00

9600,00

RECORD GUINNESS MOTE PATA MAS GRANDE
DEL MUNDO

MARIA AUGUSTA ORELLANA ALVEAR

OTAL DESCRIPCION DE LOS REQUERIMIENTOS

1,00

7.3.02.39

DOCUMENTO

1,00

[L2685,00

12685,00

57604,00

0,00

1443,25

0,00

1443,25

0,00

13543,25

0,00

1443,25

0,00

1443,25

0,00

0,00

1443,25

0,00

1443,25

0,00

8943,25

0,00

1443,25

0,00

1443,25

12685,00

17128,25

12685,00

Fase preparatoria del Modelo de gestién y plan Andrés Santiago Pesantez Rubio documento 1,00 p,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
de embajadores MICE

ie Andrés Santiago Pesantez Rubio
Fase precontractual del Modelo de gestin y plan 4,00 documento 1,00 b.oo 0,00 000 000 000 000 000 000 000 000 000 000 000 000 000

de embajadores MICE




CUENCA

PLAN DE SOSTENIBILIDAD TURISTICA

Fase contractual del Modelo de gestién y plan de

Andrés Santiago Pesantez Rubio

FUNDACION TURISMO

embajadores MICE 5,00 7.3.06.06 documento 1,00 h2000,00 12000,00 0,00 0,00 0,00 0,00 6000,00 6000,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 12000,00
s Andrés Santiago Pesantez Rubio

:;‘J:&Z Odrzls mg;";;z fjslt':p':ez‘epn'taancig: 4,00 DOCUMENTO 1,00 b.0o 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
iz : i Andrés Santiago Pesantez Rubio

Promocion MICE del destino Cuenca mediante la 1,00 7.3.07.01 documento 1,00 P315,00 2315,00 0,00 0,00 0,00 0,00 7726,00 2897,25 2897,25 2897,25 2897,25 0,00 0,00 -17000,00 2315,00

optimizacién de la pagina web.

SUBTOTAL TOTAL DESCRIPCION DE LOS REQUERIMIENTOS

Implementacion de estrategias sostenibles y
sustentables de las rutas rurales y urbanas
ejecutadas

Maria Augusta Orellana Alvear

4,00

7.1.01.05

DOCUMENTO

1,00

[14497,06

14315,00
14497,06

1208,09

1208,09

1208,09

1208,09

13726,00
1208,09

8897,25
1208,09

2897,25
1208,09

2897,25
1208,09

2897,25
1208,09

1208,09

1208,09

-17000,00
1208,07

14315,00
14497,06

Campafia digital de sensibilizaciéon y
concientizacion de las estrategias sostenibles y
sustentables implementadas en las rutas rurales y
urbanas.

Andrés Santiago Pesantez Rubio

2,00

documento

1,00

.00

0,00

0,00

0,00

0,00

0,00

0,00

0,00

0,00

0,00

0,00

0,00

0,00

0,00

0,00

Activacién de campafia ecoturismo a nivel
urbano y/o rural.

Maria Augusta Orellana Alvear

2,00

7.3.02.49.01

documento

1,00

[L966,78

1966,78

0,00

0,00

0,00

0,00

0,00

1966,78

0,00

0,00

0,00

0,00

0,00

0,00

1966,78

Monitorear la implementacion de las estrategias
sostenibles y sustentables implementadas en los
establecimientos mediante la inspeccion a
localidades de la planta turistica para control y
renovacion de la LUAF.

Maria Augusta Orellana Alvear

2,00

7.1.01.05

documento

1,00

[L4497,06

14497,06

107,18

107,18

107,18

107,18

107,18

107,18

107,18

107,18

107,18

107,18

13318,08

107,18

14497,06

Implementacién de certificacién en calidad y
servicio a establecimientos turisticos del destino
Cuenca.

Maria Augusta Orellana Alvear

SUBTOTAL AL DESCRIPCION DE LOS REQUERIMIENTOS

3,00

7.3.06.01

DOCUMENTO

1,00

[L9000,00

19000,00

49960,90

0,00

1315,27

0,00

1315,27

0,00

1315,27

0,00

1315,27

0,00

1315,27

10000,00

13282,05

10000,00

11315,27

0,00

1315,27

0,00

1315,27

0,00

1315,27

0,00

14526,17

-1000,00

19000,00

49960,90
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PLAN DE PROMOCION TURISTICA
INTERNACIONAL

FUNDACION TURISMO

Promocion BTL de eventos/actividades de interés | ANGres Santiago Pesantez Rubio 1,00 DOCUMENTO 1,00 b.00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
turistico y/o gastronémico internacional.
is n - i Andrés Santiago Pesantez Rubio
Inauguracion de la primera activacion de Casas 4,00 documento 1,00 b.0o 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
de Cuenca en el Mundo
Activaciones de Casas de Cuenca en el Mundo Andrés Santiago Pesantez Rubio
2,00 7.3.02.49.01 documento 1,00 B714,29 8714,20 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 5000,00 0,00 0,00 3714,20 0,00 0,00 0,00 8714,20
Implementacion de Plan de Embajadores Andrés Santiago Pesantez Rubio
2,00 7.3.08.36 documento 1,00 b.0o 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 2500,00 0,00 0,00 2500,00 0,00 0,00 -5000,00 0,00
L e [N f Andrés Santiago Pesantez Rubio
z:;‘l'lz'opag:’e';cya promocion internacional del 2,00 7.3.02.49.04 7.3.03.02-04 documento 1,00 I71628,59 71628,59 0,00 0,00 0,00 20000,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 17166,66 40311,93 -5850,00 71628,59

SUBTOTAL TOTAL DESCRIPCION DE LOS REQUERIMIENTOS

80342,88

20000,00

7500,00

6214,29

17166,66

40311,93

-10850,00

80342,88

TOTAL:

100,00

727795,61

14982,78 15152,78

27912,78

83216,41

65682,31

74980,44

81497,54

39034,23

119055,18

42970,47

115053,44

48257,25

727795,61
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CUENCA

FORMULARIO 4: CRONOGRAMA DE PLANIFICACION DE ACTIVIDADES

ALCANCE TIEMPO
NRO P ESO D ERESPONSABLE DE LAS ACTIVIDADES | SEMESTRE 2025 Il SEMESTRE2025
: ACTIVIDADES PARA NCTIVIDADES PARAPARA OBTENER ENTREGABLES
ENTREGABL ENTREGABLES :E)Nﬁ. RTE g ANB LEE g | TRIMESTRE Il TRIMESTRE | TRIMESTRE Il TRIMESTRE Columna de
Es OBTENER ENTREGABLES ENE FEB MAR ABR MAY JUN JUL AGO SEP OCT NOV DIC comprobacion
1 PLAN GRADUAL DE CAPACITACION AL SECTOR TURISTICO URBANO | Levantamiento de necesidades de capacitacion del sector turistico urbano y 2,00 Maria Augusta Orellana Alvear 25,00 0,00 0,00 75,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 100,00
Y RURAL rural (hoteles, restaurantes, transporte, operacion turistica y guianza)
Elaboracion del Plan de Capacitacion 2,00 Maria Augusta Orellana Alvear 0,00 25,00 0,00 75,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 100,00
Ejecucion del Plan de Capacitacién al sector turistico urbano y rural 2,00 Maria Augusta Orellana Alvear 0,00 0,00 25,00 0,00 50,00 25,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 100,00
Evaluacién final a actores capacitados 1,00 Maria Augusta Orellana Alvear 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 100,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 100,00
SEGUIMIENTO de resultados e impactos obtenidos. 1,00 Maria Augusta Orellana Alvear 8,00 8,00 8,00 0,00 0,00 0,00 76,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 100,00

2 PLAN DE RUTAS TURISTICAS URBANAS Y/O RURALES Y SU | Levantamiento de atractivos turisticos urbanos y/o rurales en los ejes cultural y 1,00 Maria Augusta Orellana Alvear 50,00 50,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 100,00
PROMOCION patrimonio, gastronomia, eventos (MICE), naturaleza y sostenibilidad.
Mejoramiento y fortalecimiento gradual de imagen grafica y/o sefialética dentro 2,00 Maria Augusta Orellana Alvear 0,00 0,00 0,00 25,00 25,00 25,00 25,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 100,00

de las rutas turisticas urbanas y/o rurales.

Evento de lanzamiento de "Rutas Turisticas Urbanas y/o Rurales del Cantén 1,00 Maria Augusta Orellana Alvear 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 100,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 100,00
Cuenca"”
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Monitoreo de cumplimiento por parte de actores locales publicos y privados de 1,00 Maria Augusta Orellana Alvear 8,00 8,00 8,00 8,00 8,00 8,00 8,00 8,00 8,00 8,00 8,00 12,00 100,00
compromisos adquiridos y estrategias implementadas en rutas turisticas

ejecutadas para su desarrollo sostenible.

Traslado, mantenimiento y combustible de vehiculo institucional para 1,00 Maria Augusta Orellana Alvear 8,00 8,00 8,00 8,00 8,00 8,00 8,00 8,00 8,00 8,00 8,00 12,00 100,00
actividades en torno al desarrollo de rutas turisticas.

COMPRA DE NEUMATICOS PARA MANTENIMIENTO DE VEHICULO. 1,00 MARIA AUGUSTA ORELLANA 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 100,00 0,00 0,00 100,00

ALVEAR

3 PLAN DE PROMOCION TURISTICA NACIONAL DEL DESTINO CUENCA

Actualizacion del Plan Estratégico 2025 - 2028 1,00 Maria Augusta Orellana Alvear 8,00 8,00 8,00 8,00 8,00 8,00 8,00 44,00 0,00 0,00 0,00 0,00 100,00
MONITOREO Y SEGUIMIENTO de actualizacién del Plan Estratégico. 1,00 Maria Augusta Orellana Alvear 8,00 8,00 8,00 8,00 8,00 8,00 8,00 8,00 8,00 8,00 8,00 12,00 100,00
ASESORIA PERSONALIZADA E INFORMACION TURISTICA AL VISITANTE 1,00 Andrés Santiago Pesantez 8,00 8,00 8,00 8,00 8,00 8,00 8,00 8,00 8,00 8,00 8,00 12,00 100,00
NACIONAL Y EXTRANJERO EN PROMOCION DEL DESTINO CUENCA Rubio
Levantamiento estadistico y medicién de nivel de satisfaccién de turistas 1,00 Andrés Santiago Pesantez 8,00 8,00 8,00 8,00 8,00 8,00 8,00 8,00 8,00 8,00 8,00 12,00 100,00
nacionales y extranjeros que visitan la oficina ITUR. Rubio
Registro de distribucién en eventos de material promocional del destino 1,00 Andrés Santiago Pesantez 8,00 8,00 8,00 8,00 8,00 8,00 8,00 8,00 8,00 8,00 8,00 12,00 100,00
Cuenca que reposa en oficina ITUR. Rubio
Desarrollo de estrategias comunicacionales para promocién del destino 1,00 Andrés Santiago Pesantez 8,00 8,00 8,00 8,00 8,00 8,00 8,00 8,00 8,00 8,00 8,00 12,00 100,00
Cuenca. Rubio
Promocion turistica del destino Cuenca 1,00 Andrés Santiago Pesantez 8,00 8,00 8,00 8,00 8,00 8,00 8,00 8,00 8,00 8,00 8,00 12,00 100,00

Rubio
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Rubio

Fam y Press Trip con actores locales, nacionales e internacionales. 1,00 Andrés Santiago Pesantez 0,00 0,00 0,00 20,00 20,00 0,00 20,00 0,00 20,00 0,00 20,00 0,00 100,00
Rubio

Promocion BTL de eventos de interés turistico local. 1,00 Andrés Santiago Pesantez 0,00 5,00 5,00 10,00 10,00 10,00 10,00 10,00 10,00 10,00 10,00 10,00 100,00
Rubio

Souvenirs para activaciones locales y nacionales 1,00 Andrés Santiago Pesantez 0,00 0,00 100,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 100,00
Rubio

Monitoreo de ejecucién de actividades de promocién BTL 1,00 Andrés Santiago Pesantez 8,00 8,00 8,00 8,00 8,00 8,00 8,00 8,00 8,00 8,00 8,00 12,00 100,00
Rubio

Promocion ATL del destino Cuencay eventos de interés turistico local. 1,00 Andrés Santiago Pesantez 0,00 0,00 0,00 0,00 50,00 0,00 50,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 100,00
Rubio

Creacion de disefio y elaboracidon de artes digitales y diagramacion. 1,00 Andrés Santiago Pesantez 8,00 8,00 8,00 8,00 8,00 8,00 8,00 8,00 8,00 8,00 8,00 12,00 100,00
Rubio

Renovacion Licencia Adobe para elaboracion de artes digitales 1,00 Andrés Santiago Pesantez 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 100,00 0,00 100,00
Rubio

Renovacion office 365 para elaboracién de artes digitales 1,00 Andrés Santiago Pesantez 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 100,00 0,00 100,00
Rubio

Elaboracion de contenido digital para promocion digital del destino Cuenca 1,00 Andrés Santiago Pesantez 8,00 8,00 8,00 8,00 8,00 8,00 8,00 8,00 8,00 8,00 8,00 12,00 100,00
Rubio

Promocion Digital del destino Cuenca a nivel local, nacional e internacional 1,00 Andrés Santiago Pesantez 0,00 8,00 8,00 8,00 8,00 8,00 8,00 8,00 8,00 8,00 8,00 20,00 100,00




3

CUENCA

FUNDACION TURISMO

Ejecucién de campafia "MOVITOUR" 1,00 Andrés Santiago Pesantez 0,00 0,00 0,00 40,00 20,00 20,00 20,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 100,00
Rubio

Participacion y promocion del destino Cuenca en Ferias Nacionales 1,00 Andrés Santiago Pesantez 0,00 0,00 50,00 0,00 0,00 50,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 100,00
Rubio

Fortalecer las alianzas estratégicas con actores claves de la planta hotelera 1,00 Maria Augusta Orellana Alvear 0,00 50,00 0,00 50,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 100,00

para levantamiento de informacion estadistica

Firma de convenio / acuerdos / actas con actores privados y/o publicos para 1,00 Maria Augusta Orellana Alvear 0,00 0,00 100,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 100,00

levantamiento de data

Levantamiento de ocupacién hotelera mensual y feriados en el cantén Cuenca 1,00 Maria Augusta Orellana Alvear 8,00 8,00 8,00 8,00 8,00 8,00 8,00 8,00 8,00 8,00 8,00 12,00 100,00

GESTIONES DE PROMOCION CON OTRAS EMPRESAS 1,00 Andrés Santiago Pesantez 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 50,00 50,00 0,00 0,00 100,00
Rubio

LEVANTAMIENTO DE INFORMACION ESTADISTICA DEL CANTON CUENCA 1,00 MARIA AUGUSTA ORELLANA 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 100,00 0,00 100,00
ALVEAR

LEVANTAMIENTO DE ESTUDIOS PARA PROMOCION DEL DESTINO 1,00 MARIA AUGUSTA ORELLANA 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 100,00 100,00
ALVEAR

PAUTAJE PUBLICITARIO EN PANTALLAS DIGITALES PARA LA PROMOCION 1,00 ANDRES SANTIAGO 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 100,00 100,00

DEL DESTINO CUENCA PESANTEZ RUBIO

PROMOCION EVENTOS NAVIDAD PARA FOMENTAR EL TURISMO EN EL 1,00 MARIA AUGUSTA ORELLANA 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 100,00 100,00

CANTON CUENCA

ALVEAR
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PLAN DE POSICIONAMIENTO DE LA GASTRONOMIA CUENCANA
COMO PRODUCTO TURISTICO DE CALIDAD.

PLAN DE PROMOCION MICE

FUNDACION TURISMO

Fortalecimiento del corredor turistico gastronémico de Cuenca a través de 1,00 Maria Augusta Orellana Alvear 8,00 8,00 8,00 8,00 8,00 8,00 8,00 8,00 8,00 8,00 8,00 12,00 100,00
eventos gastrondmicos rurales y urbanos

Promover el fortalecimiento de la cadena de valor turistico gastronémico a 3,00 Maria Augusta Orellana Alvear 0,00 0,00 0,00 0,00 15,00 15,00 15,00 15,00 0,00 40,00 0,00 0,00 100,00
través de procesos de capacitacion en BPM y atencién al cliente a cocineras de

los mercados de Cuenca y otros actores (restaurantes y emprendedores

gastronémicos)

Proceso de recertificacién en turismo gastronémico Culinary Capitals al destino 4,00 Maria Augusta Orellana Alvear 0,00 0,00 0,00 100,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 100,00
Cuenca.

Disefio, ejecucién, monitoreo y evaluacién de planes y proyectos 2,00 Maria Augusta Orellana Alvear 8,00 8,00 8,00 8,00 8,00 8,00 8,00 8,00 8,00 8,00 8,00 12,00 100,00
gastronomicos.

Campafia de promocion turistica gastronémica del destino Cuenca. 5,00 Maria Augusta Orellana Alvear 8,00 8,00 8,00 8,00 8,00 8,00 8,00 8,00 8,00 8,00 8,00 12,00 100,00
RECORD GUINNESS MOTE PATA MAS GRANDE DEL MUNDO 1,00 MARIA AUGUSTA ORELLANA 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 100,00 100,00

ALVEAR

Fase preparatoria del Modelo de gestion y plan de embajadores MICE 4,00 Andrés Santiago Pesantez 0,00 50,00 50,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 100,00
Rubio

Fase precontractual del Modelo de gestién y plan de embajadores MICE 4,00 Andrés Santiago Pesantez 0,00 0,00 0,00 100,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 100,00
Rubio

Fase contractual del Modelo de gestién y plan de embajadores MICE 5,00 Andrés Santiago Pesantez 0,00 0,00 0,00 0,00 50,00 50,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 100,00
Rubio

Entrega del Modelo de gestién y plan de embajadores MICE para su 4,00 Andrés Santiago Pesantez 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 100,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 100,00

implementacion Rubio
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6 PLAN DE SOSTENIBILIDAD TURISTICA

7 PLAN DE PROMOCION TURISTICA INTERNACIONAL

Promocion MICE del destino Cuenca mediante la optimizacion de la pagina web.

1,00

Andrés Santiago Pesantez
Rubio

0,00

0,00

0,00

0,00

40,00

20,00

20,00

10,00

10,00

0,00

0,00

0,00

100,00

Implementacion de estrategias sostenibles y sustentables de las rutas rurales y 4,00 Maria Augusta Orellana Alvear 8,00 8,00 8,00 8,00 8,00 8,00 8,00 8,00 8,00 8,00 8,00 12,00 100,00
urbanas ejecutadas

Camparfia digital de sensibilizacién y concientizacién de las estrategias 2,00 Andrés Santiago Pesantez 0,00 0,00 25,00 35,00 20,00 20,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 100,00
sostenibles y sustentables implementadas en las rutas rurales y urbanas. Rubio

Activacion de campafia ecoturismo a nivel urbano y/o rural. 2,00 Maria Augusta Orellana Alvear 0,00 0,00 0,00 0,00 100,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 100,00
Monitorear la implementacion de las estrategias sostenibles y sustentables 2,00 Maria Augusta Orellana Alvear 8,00 8,00 8,00 8,00 8,00 8,00 8,00 8,00 8,00 8,00 8,00 12,00 100,00
implementadas en los establecimientos mediante la inspeccion a localidades de

la planta turistica para control y renovacion de la LUAF.

Implementacién de certificacién en calidad y servicio a establecimientos 3,00 Maria Augusta Orellana Alvear 0,00 0,00 0,00 10,00 0,00 0,00 10,00 20,00 20,00 20,00 20,00 0,00 100,00

turisticos del destino Cuenca.

Promocién BTL de eventos/actividades de interés turistico y/o gastronémico 1,00 Andrés Santiago Pesantez 25,00 25,00 0,00 50,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 100,00

internacional. Rubio

Inauguracion de la primera activacion de Casas de Cuenca en el Mundo 4,00 Andrés Santiago Pesantez 0,00 0,00 0,00 100,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 100,00
Rubio

Activaciones de Casas de Cuenca en el Mundo 2,00 Andrés Santiago Pesantez 0,00 0,00 0,00 0,00 50,00 0,00 0,00 0,00 50,00 0,00 0,00 0,00 100,00

Rubio
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Rubio

Implementacién de Plan de Embajadores 2,00 Andrés Santiago Pesantez 0,00 0,00 0,00 0,00 50,00 0,00 0,00 0,00 50,00 0,00 0,00 0,00 100,00
Rubio
Participacion y promocion internacional del destino Cuenca. 2,00 Andrés Santiago Pesantez 25,00 25,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 25,00 25,00 0,00 0,00 100,00

100,00

4,69

6,61

8,73

14,27

11,05

9,95

8,44

4,12

6,42

6,59

8,37

10,75

100,00




